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Destinos mas buscados: San Carlos de Bariloche; Ciudad de Buenos Aires; Puerto Iguazu;
Mendoza y Salta.

Entre los destinos mas elegidos, con ocupacién del 70% o mas:

- La Ciudad de Buenos Aires (con picos del 77%)

- San Pedro (promediando un 90%) y Tapalqué (82%) ambos en la Provincia de Buenos Aires.

- Diversos destinos de la provincia de Cordoba, entre ellos: La Cumbrecita (por encima del
85%); Villa Carlos Paz (80%); Villa General Belgrano (por encima del 75%).

- En la region de Cuyo: destinos de la provincia de Mendoza: Malargue (con picos del 90%);
San Rafael (85%); Potrerillos (85%); Villas de San Rafael (78%) y Gran Mendoza (72%). Valle
Fértil (con picos del 90%) y Calingasta e Iglesia (con picos del 80%) en la provincia de San

Juan.
@ - En el Litoral: la region de Esteros del Ibera (con picos del 80%). Iguazu, Misiones (por encima
del 80% con picos del 95%)
- En el Norte del pais: La capital de Catamarca (con picos por encima del 90%). La Quebrada
de Humahuaca en la provincia de Jujuy (promedio del 90%), seguida por la Region de Valles
(80%). Villa Union, Olta y Chilecito en la provincia de La Rioja (por encima del 70%). Ciudad
de Salta (con picos del 80%) y La Caldera y Rosario de la Frontera (70%). Yerba Buena y
Monteros en la provincia de Tucuman (89%) y San Javier (72%). Santiago del Estero - Banda y
Termas del Rio Hondo (90% promedio, con ocupacion plena las semanas del 13 y 20 de julio).
- En el caso de La Patagonia: Bariloche (85%) y Las Grutas (70%) en la provincia de Rio Negro.
Destinos turisticos de nieve de Neuguén (con picos del 80%). Ushuaia como destino mas
elegido de la provincia de Tierra del Fuego (84%).

Estadia promedio de 4,5 dias, se reiteré una tendencia ya instalada en el turismo nacional,
muchos de los viajeros realizaron contrataciones de ultimo momento. Se reiterd, asimismo,
una tendencia sefialada en el informe de vacaciones de invierno del afo pasado, muchos
viajeros combinaron mas de un destino.

impacto del turismo receptivo y diversos destinos que superaron la ocupacién promedio
del afio anterior.

Récord de Turismo Receptivo: Seglin datos del INDEC, durante la primera mitad del afio
ingresaron a Argentina 3,1 millones de turistas extranjeros, el nivel mas alto de los ultimos
afnos. De este total 1,43 millones son provenientes de paises no limitrofes, marcando un
récord histérico. El turismo proveniente de Brasil tuvo, también, una importante recuperacion
en los ultimos meses; aumentando en un 19,8% en las primeras tres semanas de julio.

Durante julio, Aerolineas Argentinas puso a disposiciéon un 7% mas de asientos que en igual
mes del afio pasado. Bariloche, por ejemplo, esta contando con 92 vuelos semanales desde
Buenos Aires; mientras que Ushuaia tiene 46 frecuencias semanales.

A esto se suma, ademas, |la oferta de muiltiples aerolineas con mayor presencia de vuelos
directos desde el extranjero a diferentes centros turisticos de nuestro pais.

M Hubo mayor movimiento turistico que en las vacaciones de invierno del 2025, con un claro

Importante trabajo en equipo entre el sector publico y privado con el programa de

l:_ueneficios y oportun_idadels en: Parques Naciongles; Trenes A.rgentinolsi Aerolir:nea;Argentinas;
Omnibus de Larga Distancia; Parques de Atracciones; Agencias de Viajes; Alojamientos entre
otros Servicios Turisticos. Mas informacion: https://www.argentina.gob.ar/elegi-argentina

= El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT ifg;irtaina una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
- de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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BUENOS AIRES

BUENOS AIRES (PROVINCIA)

San Pedro promedio un 90%

Tapalqué estuvo por encima del 82%

Balcarce y Tigre estuvieron en el orden del 60%

Por su parte, Tandil y Lobos promediaron un 55% de ocupacion.

e Pinamar promedio un 52% con Carilo; Valeria del Mar; Ciudad de
Pinamar y Ostende como los destinos mas elegidos.

e La Comarca Serrana de Tornquist (Que comprende localidades
como Sierra de la Ventana y Villa Ventana) y Chascomus
promediaron un 50% de ocupacion.

e Con Mar de las Pampas, Las Gaviotas y Mar Azul, como destinos
mas elegidos, Villa Gesell llegd al 40% de ocupacion el fin de
semana de la tercera semana de julio.

e Mar del Plata se ubicd en torno al 40/45% con mayor movimiento
los fines de semana.

e Miramary el Partido de La Costa promediaron un 449%.

CIUDAD DE BUENOS AIRES

Durante las cuatro semanas del receso la Ciudad recibid mas de 594 mil
turistas, con un impacto econémico superior a los $275 mil millones de
pesos.

La ocupacion hotelera alcanzo picos del 77% durante la tercera semana de
julio, promediando un 70% en todas las categorias, reflejando una
demanda sostenida a lo largo del periodo vacacional.

Los datos de este informe surgen de reportes suministrados por autoridades
provinciales y municipales de los diferentes destinos; informacidén aportada por
entidades socias de la Cdmara Argentina de Turismo y relevamientos
realizados por el equipo técnico del Observatorio Argentino de Turismo.

> El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT i?;;rtailna una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“ de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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CORDOBA

La provincia mantuvo un buen movimiento turistico durante el mes
de julio, ubicandose como una de las provincias mas elegidas.

Durante las dos primeras semanas del receso invernal la provincia
recibio mas de 378 mil turistas, generando un impacto economico
superior a los 116 mil millones de pesos. Con un promedio de
ocupacion general, en los destinos turisticos, del 70%.

Entre las localidades mas elegidas se destacaron:

La Cumbrecita, que alcanzo niveles de entre el 85y el 90%

Villa Carlos Paz llegando a un 80% de ocupacion

Villa General Belgrano, con registros de entre el 75y el 80%
Alta Gracia también tuvo un inicio positivo, con el fin de
semana del 9 de julio alcanzd ocupaciones pico del 80%

e Rio Cuarto, por su parte, se ubico cercano al 60%

= El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT /E?g;?wrtaina una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“9 de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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CUYO

MENDOZA

El promedio provincial fue del 74% de ocupacion, vale destacar que estos
datos superan a los de la temporada del afno pasado que promedid un
65%.

El total de turistas fue de 400.725, con un impacto econdmico estimado
de mas de 194189 millones de pesos

Entre los destinos mas elegidos se destaca el sur mendocino y las zonas de
alta montana:

e Potrerillos 85%

e Ruta 82y Cacheuta 83%

e Malargue ocupacion promedio del 82% con picos del 90% durante
los fines de semana, impulsado fuertemente por los parques de
nieve y centros de esqui.

Uspallata 80%

Villas de San Rafael 78%

Ciudad de San Rafel 73%

Gran Mendoza 72%

Valle de Uco: alcanza niveles del 70%.

SAN JUAN
La provincia promedia, al momento, un 70% de ocupacion.
Entre los destinos mas elegidos, al momento:
e Calingasta promedio el 75%, con picos arriba del 80%
e Iglesia también promedio el 75%, con picos del 80%.
e Valle Fertil promedio un 70%, con picos del 90% de ocupacion.

SAN LUIS

Durante las tres primeras semanas de receso, la provincia mantuvo un
promedio cercano al 55% de ocupacion.

Generando un impacto econdomico de mas de 5.900 millones de pesos.

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como

if;irt?na una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“H de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.

Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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LITORAL

CORRIENTES

La provincia promedid un 66%, con visitantes principalmente del Mercosur
y de la region NOA y NEA de Argentina.

La Region de Esteros del lbera promedid un 70% de ocupacion,
alcanzando picos del 80%; seguida por la Region Solar de las Huellas que
estuvo en un 63%.

ENTRE RIOS

La provincia promedio un 40% de ocupacion, con picos del 50% hacia los
fines de semana.

Entre los destinos mas elegidos se ubicaron Colon que llegd al 60% de
ocupacion los fines de semana, generando un impacto economico
cercano a los 4.600 millones de pesos durante las vacaciones de invierno y
Federacion que fue también de los mas elegidos a nivel provincial; ambos
destinos destacados por sus termas y turismo de naturaleza.

MISIONES

La provincia promedio un 70% de ocupacion, con Iguazu superando el
80% promedio y con picos del 95% los fines de semana.

Durante la primera quincena de julio los ingresos al parque nacional
crecieron un 4% respecto del mismo periodo del ano anterior.

SANTAFE

Durante las dos primeras semanas, en coincidencia con el receso escolar
de la provincia de Santa Fe, mas de 430.000 visitantes disfrutaron de la
agenda de eventos de la provincia. EI movimiento econdmico fue de mas
de 25.700 millones de pesos.

La ocupacion promedio, durante estas dos primeras semanas, fue del 51%
con una variada agenda de eventos y actividades en toda la provincia.

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como

i?;;rgna una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
-4 de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.

Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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NORTE

CATAMARCA

La provincia tuvo un promedio del 70%, con la capital catamarquefa
arriba del 75% promedio atravesando una de las mejores temporadas de
los Ultimos anos, impulsada por la Fiesta Nacional e Internacional del
Poncho y una variada agenda de actividades, con picos del 90% de
ocupacion.

La Capital recibio, solo durante las dos primeras semanas del receso, mas
de 5.800 visitantes, con un impacto econdémico estimado en mas de $1.981
millones,

JUIVUY

La provincia tuvo un promedio de ocupacion del 859%, superando el
promedio del 73% de vacaciones de invierno del 2025.

La Quebrada de Humahuaca liderd la ocupacion con un promedio del
90%; seguida por:

e Region Valles 80%
e Region Yungas 76%
e Region Puna 61%

LA RIOJA

La provincia registré una ocupacion promedio del 65%, con picos del 80%
en los principales destinos del Oeste y los Llanos Riojanos.

Entre los destinos mas elegidos:

e Olta78%
e Villa Union 73%
e Chilecito 70%

una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.

El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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SALTA

La provincia de Salta recibid a mas de 267.000 turistas.
Entre los destinos mas elegidos:
e Laciudad de Salta promedio un 70%, con picos del 80%.

e La Calderay Rosario de la Frontera en un 70% aproximadamente.
e Cachiy Cafayate en el 63% aproximadamente.

SANTIAGO DEL ESTERO
Tuvo muy buena ocupacion durante todo el receso.

e Santiago del Estero - Banda y Termas de Rio Hondo, ambos destinos
promediaron un 90% de ocupacion durante julio, con ocupacion plena
las semanas del 13y 20 de julio.

TUCUMAN

65.180 visitantes se alojaron en distintos destinos de la provincia durante el
receso invernal y un impacto econémico cercano a los 7.000 millones de
pPesos.

Entre los destinos mas elegidos, al momento:

Yerba Buena y Monteros 89%
San Javier 72%

San Miguel de Tucuman 69%
Tafi del Valle 64%

= El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
ifg;irtaina una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“a de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.

Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar
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PATAGONIA

CHUBUT

e Esquel promedid un 50% de ocupacion.

e Puerto Madryn promedio entre un 40/45%.
NEUQUEN

Los destinos invernales de la provincia promediaron alrededor de un
55/60% de ocupacion.

Entre los destinos mas elegidos (tomando las ultimas dos semanas de
julio):

¢ Villa Pehuenia-Moquehue 80% de ocupacion
e Caviahue cercano al 75%
e San Martin de los Andes y Villa La Angostura 70%

RiO NEGRO
e San Carlos de Bariloche se destaca como uno de los destinos mas

elegidos del pais con un 85% de ocupacion.

e Las Grutas promedia un 70% de ocupacion al momento.

TIERRA DEL FUEGO

Ushuaia se destaca también como uno de los destinos mas elegidos para
las vacaciones de invierno, en las dos primeras semanas promedio un 84%
de ocupacion.

Los datos de este informe surgen de reportes suministrados por autoridades
provinciales y municipales de los diferentes destinos; informacidén aportada por
entidades socias de la Camara Argentina de Turismo y relevamientos
realizados por el equipo técnico del Observatorio Argentino de Turismo.

= El Observatorio Argentino de Turismo (OAT) es una iniciativa de la Camara Argentina de Turismo (CAT), creado como
mT i?grgzirtaina una herramienta de informacion permanente para el sector turistico que contribuya al conocimiento sobre la demanda
“R de Turismo y genere inteligencia de mercado para la toma de decisiones tanto en el ambito publico como en el privado.
Consultas: oat@camaradeturismo.org.ar



